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Mit neuem altem Namen

Actavis Deutschland wird zu Puren Pharma

MUNCHEN (wes) | Seit 1. Januar
heiBt Actavis Deutschland (wie-
der) Puren Pharma. Nach wech-
selvoller Geschichte kehrt damit
eine Traditionsmarke zuriick,
nachdem Actavis im April 2014
vom indischen Generika-Her-
steller Aurobindo iibernommen
wurde.

Seit dem 1. Januar 2016 heiBt die
Actavis Deutschland GmbH & Co.
KG Puren Pharma GmbH & Co. KG.
Ansonsten wird sich erst einmal
wenig dndern, betont der alte Ac-
tavis- und neue Puren-Geschifts-
fithrer Dr. Martin Schwarz. ,Die
Mitarbeiter bleiben die gleichen,
das Unternehmen bleibt das glei-
che, die Produkte bleiben die glei-
chen.” Erst nach und nach werde
man die Pridparate ,re-branden®,
also umbenennen. ,Und alle Ra-
battvertrige, die die Actavis hat,
werden auf die Puren {ibergehen®,
betont Schwarz. ,Hier haben die
Apotheker Kontinuitit!“

Doch warum Puren Pharma? ,Wir
haben uns die Historie der Firma
ganz genau angeschaut®, erzihlt
Schwarz. Und diese Firmenhisto-
rie ist abwechslungsreich genug:
Die Wurzeln des Unternehmens
liegen in Zwickau, wo 1946 die
ISIS Chemie gegriindet wurde, In
den 1990er Jahren iibernahm die-
se von der Miinchner Klinge-Nat-
termann Puren das Portfolio und
den Namen Puren Pharma. Nach-
dem das Unternehmen von
Schwarz Pharma gekauft wurde,
wurde es in ISIS-Puren umbe-
nannt und 1999 von Alpharma
ibernommen. Als Alpharma-ISIS
2006 von Actavis ibernommen
wurde, gelangten auch ISIS und
Puren in isldndisches Eigentum.
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Aus Actavis wird Puren - sonst dndert sich nichts, sagt der

Geschdftsfihrer Dr. Martin Schwarz.

Doch damit endeten die Eigentii-
merwechsel nicht, denn 2012 wur-
de der ganze Actavis-Konzern von
der irischen Watson Pharmaceuti-
cals iibernommen, die sich an-
schliefend in Actavis umbenann-
te. Im April 2014 schlieBlich ver-
kaufte Actavis seine Westeuropa-
Organisation an den indischen
Generikahersteller Aurobindo
Pharma, so dass auch die seit 2011
in Miinchen angesiedelte Deutsch-
land-Osterreich-Schweiz-Einheit
erneut den Eigentiimer wechselte.

Eigenstdndigkeit betonen

Damit stellte sich fiir die Miinchner
die Frage, unter welchem Namen
man nun in den Markt gehen will.
,Fiir uns war wichtig, die Eigen-
standigkeit zu betonen®, so
Schwarz. ,Wir haben eigenstiindige
Produkte, fiir die wir gerne einen
deutschen Namen wollten und eben
nicht Aurobindo. Wir haben uns
auf unsere Wurzeln zuriickbeson-
nen und da gab es nur zwei Optio-
nen: ISIS oder Puren. Und wenn Sie
im Moment die Zeitung aufschla-
gen, dann wissen Sie, was los ist.
Also blieb Puren {ibrig. Dazu
kommt die schine Assoziation mit

Pure - rein. Und es ist eine Firma,
die es in den 80er Jahren schon
einmal in Miinchen gab. Das ist
doch ideal!” Dazu kommt, dass
auch unter Actavis die Marke Pu-
ren nie ganz gestorben ist. So sind
beispielsweise Dormo-Pure” (Nitra-
zepam) oder Doxa-Puren” (Doxazo-
sin) bis heute im Handel. ,Wir ha-
ben auch Apotheker gefragt®, er-
zdhlt Schwarz, ,und vor allem die,
die in den 80er Jahren schon titig
waren, kannten die Marke noch
sehr gut. Sie hat ein gutes Image*.

Stark bei Rabattvertragen
und im Krankenhaus

Der Mutterkonzern Aurobindo ist
ebenfalls unter eigenem Namen in
Deutschland aktiv und wird das
auch bleiben. Schwarz: \Wir wer-
den mit zwei Firmen im deutschen
Markt présent sein, die aber unter-
schiedlich positioniert sind.“ Puren
werde weiterfiihren, was die Acta-
vis begonnen hat: Rabattvertrags-
préparate und Spezialprodukte an-
zubieten. Actavis/Puren sei ein
stark Klinik-getriebenes Pharma-
unternehmen, das beispielsweise
einen eigenen AuBendienst fiir
Krankenhduser hat. Man unterhal-

te Vertragsbeziehungen mit prak-
tisch allen groBen Klinikversor-
gern bzw. -einkaufsgemeinschaf-
ten, so der Puren-Chef. Besonders
stark sind die Miinchner im onko-
logischen Bereich und bei Lokal-
anésthetika, wo man zu den Markt-
fiihrern gehort. Dieses Spezialitii-
tengeschift méchte Schwarz auch
weiter ausbauen - neben den Ra-
battvertrigen, wo man ebenfalls
Wachstumschancen sieht. Aurobin-
do dagegen ist ein Generikaherstel-
ler, der sehr stark im Rabattver-
tragssegment unterwegs ist, er-
gdnzt von einem Portfolio an HIV-
Prdparaten.

Natiirlich werde man von der Zu-
gehdrigkeit zu einem der groSten
Generikahersteller der Welt profi-
tieren, so Schwarz. So werde man
zukiinftig verstirkt in Indien pro-
duzieren lassen. Angesichts des
immer stirker werdenden Preis-
drucks auf dem deutschen Markt
sei dies unerlédsslich.

0TC behutsam ausbauen

Ein weiteres, wenn auch nicht
ganz so wichtiges Standbein fiir
Puren ist der OTC-Bereich. Hier
will Schwarz in den nédchsten Jah-
ren organisch wachsen - groBere
Akquisitionen seien nicht geplant.
,Wir wollen das OTC-Geschiift be-
hutsam ausbauen®, sagt er. Dabei
werde man vor allem darauf set-
zen, dem Apotheker einen mog-
lichst groBen Stiicknutzen zu bie-
ten. Das sei nicht zuletzt notig,
weil man fiir groBangelegte Wer-
bekampagnen beim Endverbrau-
cher oder einen personalinten-
siven ApothekenauBendienst nicht
groB genug sei, wie Ludwig
Decker, Leiter Marketing & Sales
einrdumt. Das Ziel sei, dass es fiir
den Apotheker immer am lukra-
tivsten ist, das OTC-Priparat von
Puren abzugeben. Das gelinge teil-
weise sehr gut, zum Beispiel bei
Pantoprazol-Priparaten. |




